Les compagnies de
propagande allemandes
durant I'opération
Barbarossa

22 juin 1941 - 31 janvier 1943

N° 1/ Référence : DAT 826 L0O3
Le caméraman et lieutenant Katzke de la®@@pagnie de propagande
(Panzer Propaganda Kompaniek.691) filme les bliralkssnands (Ukraine).
fin juin 1941, photographe inconnu
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Introduction

Confronté a la résistance inattendue de la Grand&a@ne aprés la campagne de France et
face a la menace des troupes soviétiques, Hitiedddle planifier une invasion de I'Union
soviétiqgue. La mise au point de I'opération esimement liée aux relations diplomatiques
entre I'Allemagne du llle Reich et I'Union soviétig. L'arrivée au pouvoir d’Hitler le 30
janvier 1933), la signature du pacte anti-Kommimten I'Allemagne et le Japon (25
novembre 1936) et enfin les accords de Munich s@&embre 1939) sont des éléments qui
traduisent les tensions germano-soviétiques. Pdurd@ déclenchement de |'opération
Barbarossa le 22 juin 1941 surprend autant quetesire du pacte germano-soviétique du
23 aolt 1939, qui a permis aux deux forces d’émbdes plans, d’asseoir des alliances,
d’augmenter les forces militaires.

A I'été 1941, la situation est en faveur de I'Axes purges staliniennes ayant largement
affaibli 'armée Rouge. Hitler sait que lI'Allemagrest dépendante économiquement de
'Union soviétique, c’est pourquoi cette campaggai doit étre rapide, doit permettre a
I'Allemagne de s’emparer de I'espace vitdlebensraun» et des ressources indispensables
au llle Reich et surtout d’éviter I'affrontement sleux fronts, un a I'est et un autre a I'ouest.



Le 22 juin 1941, le jour du déclenchement de I'efién Barbarossa, Hitler s’adresse a
'Allemagne et «justifie » I'opération en mettash avant les menaces militaires et le
regroupement des forces soviétiques le long degidres mais les autres raisons (réelles et
inavouées) sont multiples. Les compagnies de papsy allemandesP(opaganda
Kompanien abrégées « Pk »), devant soutenir le chanceliemand, vont alors tenter de
convaincre, influencer et manipuler la populatidieraande, les pays satellites comme
'adversaire.

Forts des expériences des campagnes militaireorieiates de 1939 a 1941, l'armée
allemande et les compagnies de propagande allemami@ adapter a I'immensité du
territoire a conquérir, les techniques qu’elles aoquises, d’'un point de vue militaire pour
'une et idéologiquement pour les autres. Mais einété 1941, pour les soldats comme pour
les reporters, rien n'est comparable aux campagassées. L'armée et ses compagnies de
propagande vont devoir faire évoluer leurs techesgqavec les premiers revers militaires, pour
continuer a conquérir et convaincre.

Ce dossier présente une sélection d'images retafivopération Barbarossa en se focalisant
sur le travail des reporters des compagnies deageopmle allemandes. L'importance de celui-
ci est incontournable dans la compréhension dederble de la campagne de Barbarossa car
elle révéle les choix politiques du llle Reich gudbvoqueront sa chute.

N° 2 /DAT 1035 L13

Reporter de la Pk.698 blessé portant la camérafiéxi35 mm de son camarade qui le photographie
(Ukraine).

Eté 1941. Photographe inconnu

L A I'issue de la campagne de Pologne, I'Allemagniémion soviétique se partagent les territoiresguis. La
riviere Bug symbolise la frontiére entre les deays



L’'ordre de bataille des compagnies de propagandelamande

Alors qu’'a I'Ouest, la bataille d’Angleterre mondise laWehrmachtet concentre les forces
des compagnies de propagande allemandes, les géamepération Barbarossa viennent

modifier la répartition de forces. De nouvelles pamgnies et sections de reporters voient le

jour afin, notamment, de convaincre les pays dedZet d'influencer les futurs pays a
envahir. Aux unités de propagande deWaehrmachtviennent s’ajouter les sections de
propagande de M/affen-S@lont I'organisation est identique aux Pk d&\lahrmachtmais a
une échelle plus rédufte

Ordre de marche des compagnies de propagande’goération Barbarossa :

- en Finlande, la 68compagnie de propagande (P.K.680) affectée au emmement
supérieur de I'armée en Norvedeihee Oberkommando, A.O.K « Norweggn

- une compagnie de propagande de 'armée de I'Aénadind@ affectée a la Hflotte
aériennel(uftlotte 5).

Au sein du groupe d’armées Notdegeres Gruppe « Nong) :

- P.K.501 affectée a la $&rmée (A.O.K. 16) ;
- P.K.621 affectée ala $&rmée (A.O.K. 18) ;
- Pz.P.K.694 affectée au4groupe blindéRanzer Gruppé).

Au sein du groupe d’armées Centtdeéres Gruppe « Mitte) :

- P.K.612 affectée a l&@armée (A.0O.K. 9) ;
- P.K.689 affectée a l&4armée (A.O.K. 4) ;
- P.K.670 affectée a ld2armée (A.O.K. 2) ;
- Pz.P.K.693 affectée d@®anzer Gruppe ;
- Pz.P.K.697 affectée @anzer Gruppeé.

Au sein du groupe d’armées Sudegres Gruppe « Sug :

P.K.666 affectée a la iarmée (A.O.K. 17) ;
P.K.695 affectée a la iarmée (A.O.K. 11) ;
P.K.637 affectée a ldf@armée (A.O.K. 6) ;
Pz.P.K.691 affectée &anzer Gruppd.

Pour la Luftwaffe :

- laLw.K.B.K.1 est affectée a lauftflotte 1 (Prusse-Orientale) ;
- la Lw.K.B.K.2 est affectée a lauftflotte 2 (Nord de la Pologne) ;
- laLw.K.B.K.4 est affectée a lauftflotte 4 (Roumanie et Sud de la Pologne).

2 Nous n’évoquerons pas le cas des Pk de la WaffeBSCPAD ne conservant pas d’images relativessi c
reporters ni a leurs activités.

? Luftwaffe Kriegsberichter Kompaniew K.B.K.

* 694 Panzer Propaganda Kompanieompagnie de propagande ,blindée*.
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N° 3 / Carte de la répartition des unités de prapdg allemandes avant e déclenchement de
'opération. Extraite de I'ouvragBas tbnende Ertz. Deutsche Propaganda gegen die Rot
Armee im Zweiten Weltkrie§tuggart, 1978, page 57

L’opération Barbarossa dans le fonds photographiqueallemand de 'TECPAD

Avec le déclenchement de I'opération Barbarossaédéme nazi ouvre un nouveau front a
'Est, qui monopolise I'essentiel de ses moyenigaines, de ses ressources industrielles et
humaines.

Dans le fonds dit allemandconservé a 'lECPAPet consultable & la médiathéque de la
Défense au fort d’lvry, les images fixes et animéessacrées a |'opération Barbarossa
couvrent l'intégralité du front de I'Est, qui s’ét sur plusieurs milliers de kilométres.

Elles révelent le mode opératoire des compagniepraegagande a partir du 22 juin 1941
jusqu’a la reddition de I'armée allemande a Statidg

Les photographies sont le résultat du travail épsnters de 'armée de Terre et de 'armée de
'Air (respectivement Heeres Propaganda Kompaniert Luftwaffe Kriegsberichter
Kompaniel. Les compagnies de propagande de la marine aléenf@arine Kriegsberichter

® Consulter I'article intitulé « Le fonds allemand BECPAD »,Les chemins de la mémairuméro 192, mars
2009.

® L'ECPAD n’est pas le seul détenteur des imagesdemagnies de propagande allemandes. Pour awir un
vision plus compléte, il est possible de consuéierfonds conservés au Bundesarchiv de Coblendentagne).



Kompanief sont moins nombreuses dans I'ensemble des Pkinwgat en raison de la faible
présence du milieu marin sur ce front. La secomait®n est que les Pk de la Marine ont été
monopolisées pour les préparatifs de I'opérati@eeldwe> en Angleterre et restent affectées
aux bases de Kriegsmarineimplantées dans les ports francais. Pourtantaiosrbpérateurs
de la marine allemande sont employés sur terre @haors homologues de teer ('armée

de Terre), tel que Horst Grund qui bien gaporter d’'une Pk de propagande de la Marine,
intervient en Roumanie. Ce dernier réalise de nembrreportages, en couleur parfois,
parallélement & son travail de caméraman

@ Bundesarg vt

N° 4 / Collection Bundesarchiv / Don du caméraman étst Grund

Une caméra Arriflex équipée d’'un objectif 75 mmied Askania Z (300 mmipstallées sur le méme
pied pour filmer la méme sceéne avec deux objeatife deux pellicules différentes, peut-étre
aussi en couleurLe procédé a été inventé par le caméraman HorsinGrde la 10 demie
compagnie de reporters de la marine allemande.

Date inconnue. Photographe Horst Grund

Dans le fonds allemand de I'ECPAD, les images duntfrde I'Est sont trés nombreuses.

L’'opération Barbarossa peut étre considérée conargrdmiére partie de la campagne de
Russie. Marquée par les offensives, les succetirel, le revers de la bataille de Moscou et
l'attentisme devant Leningrad, puis I'hiver 1941-4@nt les éléments précurseurs de la
seconde phase de la guerre a I'est. Les documgatffs a la retraite de 'armée allemande,
depuis la chute de Stalingrad jusqu’en novembret I##hs le secteur de Memel sont une
partie non négligeable du fonds allemand conseavd& pCPAD.

Les premieres images sur le début de l'opératiob@8assa manquent au fort d’'lvry. En

effet, les photographies relatives au début desilités sont conservées au Bundesarchiv de
Coblence. On pense notamment a la traversée em darla riviere Bug par des fantassins.
Sachant que les premiers obus ont été tirés a @nbatin le 22 juin 1941 et compte-tenu de
la sensibilité des pellicules photographiquesstlwaisemblable gu’il s’agisse en réalité de

" Horst Grund est un lieutenant caméraman incorgorgein de la 10e demi-compagnie de propagande de |
marine allemandeMarine-Kriegsberichter HalbkompaniE). Un don a récemment été fait au Bundesarahiv d
Coblence. Grace a cette acquisition de clichég g@iaghiers du reporter, on connait quelques détaila vie des

reporters sur le front. En effet, rares sont leages qui présentent les reporters caméra a lalaraide
I'opération Barbarossa puis de 1943 a 1945. Horsh&est a I'origine d’une technique de tournage qu
nécessite deux caméras. Dotées d’'une focale ditErane caméra Askania et une caméra Arriflexefiitrun
événement de deux maniéres. Fixées au méme pieslseht manipulées par le méme opérateur et ne
nécessitent pas 'aide d’'un assistant caméramangoto n°4).



vagues d’assaut quelques heures aprés le décleachata I'opération ou d'une scene

rejouée pour la propagande.

La collection de 'ECPAD présente également desgasadu front de I'Est postérieures a
I'opération Barbarossa proprement dite, depuigdlition de I'armée allemande a Stalingrad
en janvier (février selon les sources) 1943 jusguevembre 1944 dans le secteur de Memel.

N° 5/ Tirage et référence d’époque Archiv Nummefi057/31

La traversée de la riviere Bug sur des canots diagsau matin du 22 juin 1941 (traduction de la
légende d’origine).

Juin 1941, Sonderfiihrer Schodl Georg (Luftwaffe Kriegsberichter Kompanie,Lw.K.B.K.3). Bundesarchiv
(Coblence).

1. L’'opération Barbarossa et les compagnies de pragande
1.1. La propagande, une arme développée a outranpeur Barbarossa

Le 10 février 1941, Hitler annonce au haut commaratd allemand ses projets d’invasion de
'Union soviétique. Quatre jours apres I'annoncepdan allemand, le général Alfred Jodl
évoque au commandant des troupes de propaganadeVdehirmachtle colonel Hasso von
Wedel, les prochaines missions de ses hommes.

Le 21 février 1941, les premiéres consignes sosésnen application :

- en premier lieu, les Pk doivent camoufler 'opématBarbarossa ;

- puis préparer la population et 'armée allemandetée campagne militaire ;

- et élaborer et imprimer des tracts antibolchevigpesar influencer la population
soviétique.



C’est avec ces quelques consignes que les prépatatiopération sont envisagés. Le travail
débute entre les officiers de liaison des serviegpropagande de 'armée au sein du haut
commandement de I'armée OKW/WPr, Oberkommando der Wehrmacht /
Wehrmachtpropagandat le ministére de la Propagande. Suite a cascéba, le ministre de

la Propagande, Joseph Goebbels, apprend l'existéucplan d’invasion par le biais du
lieutenant-colonel @berstleutant Hans-Leo Martin. Avant cette date, Goebbels amgis

été tenu au courant des plans allemands, ce ggelanaginer les tensions déja vives entre les
services de propagande deVieehrmachtet le ministere de la Propagande dans le cadre des
missions de Pk

La premiére tache des Pk aprés que Jodl a donnéassasctions, est I'une des plus grosses
opérations de diversion de la Seconde Guerre miendiacété allemand. Il s’agit de cacher
I'existence du plan d’invasion. La premiére décisest de conserver le nom de I'opération
« Seeldwe» qui deésignait les projets allemands de débarguerallemand en Angleterre.
Parallélement, afin d’induire en erreur les sewicaliés d’espionnage et de contre-
espionnage, des manceuvres militaires, des mouvemdat troupes, des liaisons
radiophoniques ont lieu en France et en Belgique.

Avant d’engager des troupes sur le territoire sy, les services de propagande se doivent
de préparer psychologiquement les esprits « antisnme « ennemis ». Pour ce faire, il
s’agit de connaitre son ennemi mais les récentsactsnne permettent pas d’avoir des
renseignements précis sur I'armée et la populaisetiques et sur leur moral. Et malgré les
combats entre I'armée finlandaise et I'armée Roegel940 ou encore suite aux contacts
entre laWehrmachtet les troupes soviétiques a lissue de la campadm Pologne en
septembre 1939, la population et 'armée soviésque sont pas suffisamment connues pour
la mise en ceuvre des plans des Pk.

RI° 6/ DAT 3085 L15 (référence d'origine Pk.501 lfin 208/15)
Dans la banlieue de Varsovie, des officiers russesllemands se rencontrent pour planifier la

reddition polonaise et la répartition des sectedi@cupation soviétique et allemande.
Septembre 1939, photographe Baatz Gerhard (PK.501)

8 Dans les faits, les missions et les consigne®desmanent de 'OKW et le ministére de la Propaganrid rien
aydire.



La propagande « active » employée contre les Pislgras contre I'armée francaise ne suffit
plus. L'immensité du territoire a conquérir, la ggance de I'armée Rouge et les raisons
politiques de linvasion de I'Union soviétique sotés données tres différentes de celles
relatives aux pays conquis jusque-la. Les raison@qguées dans la presse allemande
soulignent les différences entre le peuple allemainkks Soviétiques allant jusqu’a faire la
distinction entre les Ukrainiens et les Ruthénietancs » et les RusSes

Début juin 1941, suite aux premieres consignesdcpar le général Jodl, des instructions
précises sont fournies aux troupes de propaganites &ont de trois ordres, tout d’abord
psychologique, puis organisationnel et enfin re&gia la propagande « active ».

Le premier point est plus détaillé que les deuxesutil est présenté comme suit :

- La population soviétique n’est pas I'ennemi de lédhagne mais c’est davantage le
gouvernement « judéo-bolchévique », ses fonctioaaat le parti communiste ;

- l'armée allemande ne vient pas en ennemi de lalpbpa soviétique, elle désire
plutét la libérer de la tyrannie soviétique ;

- toute résistance sera brisée.

Le deuxieme point aborde I'organisation de la pgapale avec notamment la liaison entre les
services de 'OKW/WPr de Berlin et les Pk. Ces ages doivent se faire rapidement par le
biais du courrier aérien.

Enfin, en matiére de propagande « active », leddikent faire feu de toutes leurs armes pour
influencer les pays concernés par I'opération Badsa. Les meédias tels que les affiches, les
brochures, les compagnies de haut-parleurs, stises a outrance au sein des sections de
propagande récemment créés comme |&sopaganda-Abteilungen « Ostland,

« Weissrutheniem, «Ukraine». Pour les années 1941 et 1942, la section deapamde
PAW (Propaganda Abteilung Weissruthenjetoit installer ses bureawArbeitsstaffel a
Minsk et y implanter un émetteur radio efficaceslan rayon de 400 km. Afin de contrer les
groupes de partisans soviétigtfesrésents au sud de Minsk, les membres de la sedéo
propagande soutiennent le moral des troupes desl&xXentent de convaincre la population
soviétique des méfaits des partisans

Début juin 1941, le haut commandement de I'arméemand réalise une campagne de
production de tracts destinés a I'armée Rougeatepremiers jours de Barbarossa. Ces tracts,
rédigés dans un premier temps en russe et ukraigoen créés par I Hureau de la section
de propagande de I'armée de BerlBrijppe IV der Abteilung Wehrmachtpropagandaeur

® Au sein d'un chapitre consacré a la préparatio’aj@ération Barbarossa et notamment sur la propdgan
radiophonique auprés de la population soviétigeihaut-commandement de I'armée allemande distitgie
pays baltes : les Ukrainiens et les Ruthénienschldes Lituaniens, les Lettons. Chaque pays ésepté avec
ses points forts et ses faiblesses d’un point éedeula propagande allemande. En fonction de cemktés » et
de ces « défauts », des tactiques de propagantlersosagées ou paBas tonende Ertz. Deutsche Propaganda
gegen die Rote Armee im Zweiten Weltki&tgttgart, 1978, pages 31 a 33.

Y Dans un premier temps, la progression de I'arriéeande est trop rapide, les prisonniers soviétcgont

trop nombreux et les infrastructures allemandesom pas suffisantes pour la gestion de ces prisanrce qui
sera tragique pour nombre d’entre eux. Toutefessbldats qui passent a travers les mailles etust
rassemblent rapidement en groupes de résistanpeléappartisan par 'armée allemande) et harcédent
arriéres des lignes allemandes. E&ssatzgrupperseront notamment créés pour endiguer ces groupes.

11 Das tbnende Ertz. Deutsche Propaganda gegen die Rambhee im Zweiten Weltkrie§tuttgart, 1978, page
266.



transport est assuré par I'armée de I'Air allemanaeir diffusion s’effectue par lachers dans
les airs et également par I'intermédiaire de Iariie allemande. Les papiers sont introduits
dans un obus vide de 10,5 cm tiré par les obusidemterie Feldhaubitze IFH 18Les
equipes des Pk inserent les tracts dans des obamsgp (aux couleurs rouge et blanche). Le
11 juin 1941, 10 000 obus quittent par train le@éte munitions « Maud » & Rembertow, la
Luftwaffe prend le relais pour le transport jusqu’au « geodfarmées Sud ». De leur coté,
entre le 13 et le 15 juin 1941, au dép6t de mumitide 'armée de Terre de Konigsberg, les
Pk.501 et 621 recoivent leur cargaison de tracts.

Un autre moyen de diffusion des tracts, géré mamée de Terre allemande, est le ballon.
Cette pratique, tres courante lors de la Premiarert®@ mondiale, est reprise par les Pk en
1940 lors de la drbéle de guerre, lors de la campadm France puis contre les troupes
britanniques. Au début de juillet 1941, l'unité fmation de PotsdamE(satzabteilung
Potsdan) crée trois nouvelles équipes de balloBallonstruppé?) qui vont étre utilisés lors
de I'opération Barbarossa.

Le 22 juin 1941 a 3h15 du matin, I'artillerie allande ouvre le feu sur les lignes soviétiques.
Dans les jours qui suivent, des milliers de trastsmit envoyés, par le biais des obus
d’artillerie, sur les troupes de I'armée Rouge.ndflions de tracts ont été imprimés a Berlin
puis acheminés vers 'URSS malgré quelques proldateeravitaillement. En juillet 1941, 3
tonnes de tracts quittent Berlin et rejoignentyaae ferrée les troupes de propagande basée a
Konigsberg, a Varsovie et a Reichshof (Rzeszow).

L'effet des différentes actions de propagande egtortant et participe aux succés de la
Wehrmachtans les premiers mois de I'opération Barbarossa.

N° 7/ 8ARMEE 4 H100

Un lieutenant du 42RIF (Régiment d'infanterie de forteresse) présemedract de la propagande
allemande largué par I'ennemi sur les lignes frasea. Il s'agit de la traduction en francais d'un
discours prononcé par |€Uhrer Adolf Hitler au parlement allemand le 6 octobre329 Dans ce
discours, Hitler explique "son intention de faire paix avec la France et la Grande-Bretagne,

12| es ballons évoqués ne sont pas des dirigeablssrhallons d’observation pour I'artillerie maesdallons
de baudruche.
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rendant les bellicistes dont Churchill, responsabtie la guerre. Hitler y affirme n'avoir fait que
corriger les mesures injustes du Traité de Veresill
Octobre 1939. Photographe SCA inconnu

Enfin, grace au succés de leur travail lors dealmpagne de France, les sections de haut-
parleurs sont de nouveau engagées. L'engagemeocesd@éhicules précede une offensive
militaire et vient renforcer une action menée ades tracts.

1.2. Efficacité des techniques de propagande

Les campagnes des années 1939-1940 permettent equoxters des compagnies de
propagande allemandes d’améliorer leurs technicggsle terrain. Leurs compétences
multiples sont utilisées a plein régime pour I'aqgé&n Barbarossa. Toutefois, I'arme
psychologique de l&ehrmachdoit s’adapter aux nouveaux défis.

Les récentes campagnes dans les Balkans, notantiopEration « Marita » en Yougoslavie,
permettent a l&Vehrmachtle s'implanter pour préparer les esprits « an@s®ennemis » en
vue de l'opération Barbarossa.

N° 8 / DAT 324 L31

Durant 'opération « Marita », au sein de I'émetteadio « Soldatensender Belgradeun speaker
d'une Pk de 'armée de Terre. En vue de I'opératdarbarossa, I'émetteur radio de Belgrade rend
de multiples services a la propagande allemande poéparer les esprits avant le 22 juin 1941.

Auvril 1941. Photographe inconnu

Le succes des différentes campagnes des compatmi@®pagande allemandes réside dans
les choix des sujets & communiquer et dans la fdedas présenter au public.

Parmi les raisons de linvasion allemande figurkggpace vitalet I'accés aux ressources

comme le pétrole et le blé. Les reporters des Fhcaisent alors sur ces motifs, forts utiles
pour I'effort de guerre. Lors des premiers mois’dpération, I'Ukraine constitue I'objectif

11



principal du llle Reich, notamment pour son blé snaissi pour I'énergie de ses barrages.
Ainsi, de nombreux reportages sont réalisés sumi@issons en présence de la population,
ainsi que sur les visites du ministre Alfred Rosghrécemment nommeé ministre du Reich
pour les territoires occupés, en tant qu’ancienf ahe bureau de politique étrangeére.

Commissaire chargé de I'éducation idéologique, Riosey sait combien lors de ses visites,
'accent doit étre mis sur le contact entre la papon et ses nouveaux dirigeants allemands.
Le but est de déemontrer que le llle Reich n’estligasiemi de la Russie.

N° 9 / DAT 179 L12
La moisson en Ukraine.
Eté 1942. Photographe inconnu
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N° 10 /DAT 153 L0O8
Le ministre du Reich pour les territoires occugeknister fur die besetzten Ostgebietlfred
Rosenberg, a Chortitzas (Ukraine). Ces déplacensmtsparticulierement couverts par les
reporters. On remarque la présence de deux phopdgs, un du ministére dirigé par Rosenberg,
I'autre est un membre d’'une Pk. Enfin, un caméraéguipé d’'une caméra Arriflex 35 mm filme pour
les actualités hebdomadaires allemandes.
Eté 1942. Photographe inconnu

L’objectif pour I'Allemagne est double, convaindmut en mettant la main sur les ressources
du pays. Etre convaincant lors de ces visitesdontme dans la communication par I'image,
nécessite des techniques que les reporters ontppterare chez la réalisatrice Leni
Riefenstah’. En effet, lors du tournage du fillftriomphe de la volonté, pour convaincre de

la popularité et de la stature de chef d’Etat, &isfahl filme Adolf Hitler toujours entouré
d’'une foule, souvent en tenue traditionnelle, nanbe et accueillante, heureuse et presque
impatiente de voir le dirigeant allemand. La réabst souvent tout autre : la foule n’est pas
nombreuse et I'objectif cache ce qu’il ne faut pas. Rosenberg qui est également présent
lors du congres de Nuremberg, sait bien commerbs®orter pour étre proche du peuple
tout en gardant ses distances afin de présentgtude du chef.

Les images sont montrées en Allemagne mais sueiloudehors du Reich, le but étant de
présenter les « bienfaits civilisateurs » de I'Alegne d’Hitler aux autres pays comme
'URSS. La presse et les actualités filmées, ttaduilans la langue du pays dans lequel elles
sont diffusées, doivent permettre de valoriser lle Reich et d'étouffer les éventuels
contestataires.

Autre theme a travailler pour les reporters, le flfoui-méme. lls doivent en effet
communiquer sur les combats menés contre 'arméeg&ka@t sur les batailles gagnées
rapidement. Mais comment croire encore aujourdijue ces victoires ont été facilement
gagnées, que les pertes n'étaient que chez I'ensavigtique. Une fois encore, I'efficacité de
la propagande allemande montre que la communicatione idée qu’elle soit fausse ou
réelle, bonne ou mauvaise, si elle est transmigedpa personnes compétentes, frappe
tellement les esprits qu’elle perdure méme desemapres.

13| eni Riefenstahl et Ie*Reich, Cinéma et idéologie 1930-19@enn B.Infield, Seuil, 1978, page 116.
1 Triumph des Willengéalisé par Leni Riefenstahl et projeté pourrknpére fois le 28 mars 1935.
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N° 11 /DAT 174 L18
Durant la bataille de Novossibirsk, I'assaut deteasins soutenus par les canons d'assaut de 1a 210
batterie Sturmgeschiitz-Abteilurng10). En arriére-plan, un reporter équipé d’'unencéra Arriflex

35 mm.

Eté 1942. Photographe inconnu

Les consignesAnweisungendélivrées aux reporters semblent étre la clé'afécacité de
cette propagande. Régulierement mises a jour,néestia toutes les unités de propagande
allemandes ou seulement a une arme déMehrmacht elles précisent les sujets a
photographier, a filmer, les éléments de langage.plus, chaque reporter nouvellement

affecté a une compagnie de propagande, a dros aatsignes rédigées.

La censure, assurée par les sections de propageaode&ibue a la réussite du message
propagandiste. En effet, sur le terrain, aprésrasagu leur ordre de mission, les reporters
réalisent ce qu’ils peuvent mais a leur retour, déficiers de la censure font tomber le
couperet sur les erreurs de ces derniers. Avate thffusion, les photographies, les rushes ou
toutes les formes de la propagande allemande, tonddre les mains des agences, des
monteurs des actualités filmées, qui choisissematje la plus pertinente pour leur sujet.
Puis, les actualités comme les nombreux projetsoralix sont validés par les hautes
instances de la propagande allemande, comme Geelitritz Hipplet® et parfois Hitler.
C’est notamment le cas pour les premiéres actaaitémandes pour lesquelles Fritz Hippler
et Goebbels attendent la validation des séqueraradier.

Enfin, preuve de la nécessité voire du succes dedpagande, au fur et a mesure de la
progression des troupes allemandes, des sectiopsogagandeRropaganda Abteilunggn
sont créées dans les territoires conquis.

15 Réalisateur allemand et responsable du départditrerfReichsfilmsuperintendanau sein du ministére de la
propagande du llle Reich. Hippler est notammenthagrour étre le réalisateur du film de propaganBer«
ewige Jude ». En mars 1943, Goebbels renvoie Hipgdedernier exerce une influence sur Hitler deeguuie

le ministre de la propagande.
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Lors de la premiere partie de la campagne de Basbar les objectifs sont atteints. La
propagande « active » aupres des prisonniers gpuwst est trés efficace. L’action des Pk
rencontre un vif succes face aux armées soviétiguesrclées.

Ainsi, grace a la contribution de laiftwaffe I'envoi de tract® permet une décision rapide
des forces allemandes et la reddition des troupastijues.

Autre exemple, au sein du groupe d'armées Nords dattuelle Estonie, I'action des
véhicules haut-parleutsde la PK.621 permet la reddition de 30 000 soldatgétiques dans
le secteur compris entre Dorpat et le lac de P€ipagpusee).

Une proposition de la propagande déNehrmachtqui vise a utiliser les compétences des
commissaires politiques soviétiques capturés gstée L’influence des hommes sur la
troupe aurait pourtant pu étre bénéfigue mais dwait des Pk sur la population reste
prioritaire, leur objectif étant de contrdler I'abijore fragile entre la population favorable au
llle Reich et la constitution de groupes de rénista

A I'été 1942, au vu des perspectives de la prisStdéngrad et de la progression des armées
dans le Caucase, le ministére de la propagandeageuréer un état-major spécial sous la
direction du généralGeneral der FliegerFelmy. Baptisé le ¥ildente», cet état-major sera
implanté a Bassora (Iraq) ou sera développée wpmapande dirigée vers les pays arabes. Ce
corps expéditionnaire disposera d’'une section dpggande sous le commandement du
lieutenant Qberleutnant Kranzlein, d’une imprimerie mobile (installée daon camion),
d’'un interpréte et d'un speaker radio de langubara

Mais avec la défaite allemande a Stalingrad, I'gegaent de « Felmy » n’eut pas lieu. Le
corps expéditionnaire reste accroché dans les edeple Kalmoukie ou la section de
propagande se manifeste auprés de la populatits|qua de I'attaque allemande vers la mer
Caspienne. Durant I'hiver 1942, le corps expéditaire « Felmy » enregistre de nombreuses
pertes dues a l'offensive soviétique. Les dernggrgagements sont enregistrés dans le Mius
puis dans le Péloponnese.

1.3. Soutien du moral de la troupe et manipulatiome la population occupée ou a
occuper

Durant les missions des reporters, les moyens n@iradisposition sont multiples. Pour
convaincre, influencer ou soutenir l'effort de geer les médias sont des armes
psychologiques dans lesquelles I'armée allemanddeeministere de la propagande
investissent largement. La radio, le cinéma, latip@aphie, les tracts, les affiches, la presse
écrite figurent parmi les supports choisis parrtgppgande.

% Flugblatt.er.
" Lautsprecher
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N° 12 / DAA 597 L09
A Paris, au sein de la rédaction du journal "Luftte West" dans les bureaux de presse de la
Luftwaffe Kriegsberichter Kompanié (Lw.K.B.K.5). A gauche, l'aviateur Hans Alt ongire de
Braunschweig est muté en 1941. La propagande alidmgui exerce une influence sur tous les pays
occupés, accentue ses publications sur les campagifiest. Le bureau du journal "Luftflotte West"
de Paris est un exemple qui démontre que la propd@ae bat sur tous les fronts.

1941. Photographe inconnu

L’opinion de la population et le moral du soldat, gremiere ligne comme a l'arriere, sont
influencables et contrélables.

C’est pour cette raison qu’'une propagande axée lesusoutien du moral du soldat,
«Truppenbetreuurt§> et une dirigée contre I'ennemi appeléd-eindpropaganda se
développent.

Grace a celles-ci, des bureaux d’enrélement vdeejuiur, des armées étrangeres entiéres sont
détournées pour combattre avec I'armée alleman@seimple le plus flagrant est celui de
'armée Vlassov, du nom du général soviétique. fne capturé, Vlassov est utilisé pour
exacerber le désir d'indépendance des minoritégtigwes et pour regarnir les rangs de
'armée allemande fortement affaiblie par la canmgag

18 Die Propaganda in die eigene Truppe, die Truppemteing in der Wehrmacht, Krieg in der Geschichte,
Ferdinand Schoningh, Frank Vossler.
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N° 13 / DAT 143 L09
Un habitant de Poltava consultant un journal.
Juin 1942. Photographe inconnu

SPIELPL
Iil.li'lhnhlr 'n.r'q“n

R N° 14 / DAT 143 L15
A Poltava, soldats allemands devant un théatrerégramme date du 12 juin 1942
Juin 1942. Photographe inconnu
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Toutes ces campagnes de propagande et de contmgprme sous forme d’affiches, de tracts,
de brochures, nécessitent un personnel connaissktgue ou les dialectes des pays ciblés.
Les sections et les compagnies de propagande amirsea un recrutement de personnel sur
place. Les prisonniers de I'armée Rouge sont égailenemployés pour encourager la

désertion d’autres soldats

N° 15 / DAT 2232 L16

Dans une tranchée, face aux lignes soviétiquesprisonnier de I'armée Rouge est utilisé par la
Pk.689 pour la diffusion de messages via un hadepapour inciter a la désertion.

Juin 1942. Photographe inconnu

Les actualités filmées allemande®ie deutsche Wochenschauexploitent sous différentes
formes les épreuves de tournage réalisées paamesramenKilmberichten. Par semaine, les
équipes de tournage réalisent 20 000 a 30 000 sndeaushes dans lesquels les monteurs
choisissent a peine 15 %. Les actualités sont pi&se en de multiples langues et leur
contenu varie en fonction des intéréts du paysirdgatre. En France, par exemple, le
spectateur qui se rend au cinéma suit les acts@itemandes agrémentées d’'un commentaire
spécifique et en francais. Suite au déclenchemenibgération Barbarossa, le bureau de la
Propaganda Abteilung Frankreichchargée de l'adaptation des actualités allemarades
public francais, met l'accent tout particulierementr les soldats frangais servant sous
'uniforme allemand, utilise un vocabulaire oriemtepropose des sujets appelant les Francais
a s’engager dans la lutte contre le « bolchévisnken est de méme pour les lecteurs du
Pariser Zeitung

19 A I'issue de la bataille de Stalingrad, 'arméeuge fait de méme avec les prisonniers allemand®iaudu
« Comité national pour I’Allemagne libre » (NKFNational Komitee Freis Deutschlapnd.es campagnes de
presse encore plus importantes qu'au sein desripkiguent des officiers supérieurs. Le généraldfiad
Paulus est utilisé comme d’autres officiers supisieL eur engagement, parfois contraint, parfbieli est a
I'origine en Allemagne de menaces sur leur famille.
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N° 16 / DAA 963 L25

A Paris, au 100 rue Réaumur, les locaux du quatiditemandPariser Zeitungautrefois ceux du
guotidienL'IntransigeantDevant les bureaux du journal, des voitures adledes portent un insigne
de forme de croissant de lune, peut-étre l'insidmEropaganda Staffel Frankreich

Date inconnue. Photographe inconnu

Au cinéma, a limage des deux premiers longs mégagommandités par le haut
commandement de l'armée de Ter®bérkommando des Heejed-eldzug im Polen
(Campagne de Pologne), réalisé par Fritz Hipplerl@89 etSieg im Wester(Victoire a
I'Ouest) réalisé en 1940, un troisieme film int#dieg im OsterVictoire a I'Est) ouKrebs
(Le cancer) est consacré aux combats sur le soétgpie. Walter Ruttmann, chargé de la
réalisation de ce nouveau long métrage, trouvedda en 1941 en filmant au front, avant
méme la fin des prises de vues. Ce film d’'une dule€d40 minutes sera toutefois projeté
dans les salles allemandes a partir du 23 mars. 1942

Parmi les médias les plus développés par la propkegaa presse est particulierement
importante. Le magazine allemaBignal traduit en 25 languéSet vendu a I'extérieur des
frontiéres du Reich, constitue un relais non néglide de la propagande. Créé en avril 1940,
ce hors-série dBerliner lllustrierte Zeitungest décliné dans différentes versions, basées sur
la matrice allemande mais adaptées au lectorat pdgs destinataires, avec l'aide de
nombreux traducteurs travaillant sous la directletWalther Bauschmann.

20 Grace aux publications étrangeéres, le tirage dgnf atteint en 1943 deux millions et demi d’exdames.
Signal et I'Union SoviétiqyeSébastien Saur, I'édition francaise 1940-194%\Arjanvier 2009, page 17
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N° 17/ DAT 2525 L27

Un sous-officier spécialist€Sonderfuhrer)de la Pk.689 consulte Berliner lllustrierte Zeitungen
présence de jeunes ukrainiennes.

Eté 1941. Photographe inconnu

N° 18 / DAA 265 L34
Dans une rue de Palerme (Sicile), I'attention dpaeter Heinz Baumfeld est attirée par un kiosque
qui propose les dernieres parutions de la propagaaliemande et italienne. On reconnait les
couvertures du magazirgignal notamment celle du numéro de décembre 1940 (doweavec le
portrait du pilote Werner Molders) ainsi que cetle janvier 1941 (couverture avec équipage d'un
sous-marin allemand).
Hiver 1941-42, Photographe inconnu
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Suite au pacte germano-soviétique, 'URSS restiél'du llle Reich et a ce titre, les articles
de Signalne s’en prennent pas tout de suite a I'Union gmpuié et tentent de justifier le pacte
germano-soviétique tout en présentant la populasioviétique de facon positive. Le ton
change avec I'annonce du pacte tripartite entr@dgs fascistes et le Japon le 27 septembre
1940 (alors gu’il existe des tensions entre la Ruetle Japon depuis 1905). Tout semble
néanmoins s’apaiser lorsque que le ministre deaird étrangeres soviétiques, Molotov,
séjourne a Berlin du 12 au 14 novembre 19ignal qui revient sur la visite du ministre
soviétique, privilegie les photographies par rappar texte, soulignant encore plus I'échec
des entretiens.

Une nette différence est perceptible entre les mosné’avant le déclenchement de
'opération Barbarossa et ceux d’aprés le 22 jl@A41l Les premiers numéros publiés aprés
cette date tentent de justifier I'invasion en argugu’il s’agit de « Iégitime défense » plutot
que d’'une attaque délibérée. A la différence deséras d’avant Barbarossa, les numéros
d’apres le déclenchement de 'opération préseréepbpulation soviétique uniquement pour
la dévaloriser. En outre, 'URSS apparait pour lanpére fois comme un allié des
Britanniques dénoncant le danger d’'un double franta I'est, un a I'ouest de I'Allemagne.
Le premier numeéro dgignalqui évoque I'Union soviétique date de juillet 198ks cartes y
présentent I'étendue du front, tout en restant.flbuest important de préciser que les
commanditaires de&Signal sont intiment liés au haut commandement de l'arf@Ww,
Oberkommando der Wehrmagipiour qui le secret des missions militaires egidrtant, ce
qui ne permet aucune precision sur les lieux deslles avant qu'elles soient remportées par
I'Axe.

1.4. Propager les victoires militaires

Les succes des premiers mois de la campagne sgatriant présentés par les reporters des
compagnies de propagande de I'armée de I'Air et'alenée de Terre. Les nouvelles Pk
« blindées » comme leRanzer Propaganda69l, 693, 694 et 697, suivent |&anzer
Divisionenet immortalisent les grandes manceuvres d’enceeciedu début de la campagne.
Les reporters revétent la méme tenue noire qudalalgstes et prennent place dans des
blindés, parfois aménagés pour recevoir une canhéraisque est grand pour ces reporters
qui affrontent les mémes dangers que les troupgseagiere ligne.

D’autres unités de propagande allemandes ont éé&srdans la perspective de cette nouvelle
campagne. C’est a Potsdam, dans la banlieue deBguk certaines Pk sont créées et que les
nouveaux membres sont formés. Si lors les premiéapspagnes de 1939 et 1940, les
reporters venus du monde de l'audiovidtiedont des spécialistes aguerris, I'étendue dut fron
de 1941 nécessite des nouveaux reporters qui ne s autant entrainés que leur
prédécesseurs. De plus, les pertes enregistréssiradle 'armée allemande sont également
trés nombreuses au sein des Pk.

La Propaganda Kompanié98 est créée au début de I'année 1941. A l'isisula formation
technique et militaire dispensée a Potsdam, |la egmip rejoint le front qui vient de s’ouvrir

a l'est. Alors que les véhicules de la Pk sont gésusur les trains, les reporters ont la chance
de saluer leur famille, ce qui souligne encorealeactere particulier de ces soldats de I'image.

2L e terme « audiovisuel » n’est pas usité en 1Birdis il désigne toutes les spécialités qui seraersein
des Pk aussi bien les cameramen, photographerajmtes de la presse écrite, publicitaires, dassims et
peintres.
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Le commandant de I'école des reporters de PotstarmpmmandantMajor) Blume, se
déplace pour saluer cette promotion qui vient déegues locaux de I®ropaganda Ersatz
Abteilung La Pk 698 quittant Potsdam est saluée par lalptpn, les soldats recoivent des
fleurs, 'atmosphére est détendue. Le voyage en jusqu’en Pologne puis jusqu’a Minsk
renforce le sentiment d’invincibilité de ces jeuneporters. Cette sensation va tres vite
disparaitre avec les premiers reportages au frosem de la 2armée allemande.

N° 19 / DAT 1048L01
Peloton de la Pk.698 devant I'Orangerie du chatdau« Sans Souci » a Potsdam.
Début 1941. Photographe inconnu
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N° 20 / DAT 1047 LO5
Cérémonie de départ de la Pk.698 en présence dmaeonhant §lajor) Blume et du capitaine Gabel.
Début 1941. Photographe inconnu

1.5. La politique antijuive dans les reportages phographiques allemands durant
la campagne de Barbarossa

Dans le fonds allemand conservé par 'ECPAD, ra@st les images de propagande qui
traitent de la politique du llle Reich contre lagfd. Une des raisons vient de ce que les
photographies sont celles des compagnies de progagke |laNVehrmachiet qu’a ce titre, les
activités photographiées sont essentiellementelel’armée allemande et non celles de la
Waffen SS Certains reportages abordent néanmoins le traiteméservés par I'armée
allemande aux populations juives de Pologne, deg¥siavie, de Tunisie ou de Seffje
mais étant antérieurs ou postérieurs a I'opérdBiarbarossa, ils ne rentrent pas dans le cadre
de ce dossier.

Toutefois, il existe quelques clichés sur des intgatoires par des sous-officiers de la SD
(Sicherheitsdien(td’hommes ou de travailleurs forcés soviétigeeployés comme main
d’ceuvre par les Allemands, portant I'étoile de Dawes images font rarement I'objet d’'un
reportage complet mais constituent plus souvent sujet parmi d’autres. Ainsi,
l'interrogatoire d’un vieillard juif est présenteex des images de blindBanzerprogressant.
Un autre reportage présente des travailleurs fquoémnt I'étoile juive, puis se termine par
des photographies des reporters de la Pk.689 émnacontact avec des enfants ukrainiens.
Les reporters des Pk de Wdehrmachtn’attachent pas beaucoup d’intérét a cette paktiq
raciale. Méme constat a la lecture des ordres dsioms et des comptes rendus des Pk.

Dans les actualités filmées allemandes conservBEERAD, seulement quelques allusiGhs
sont faites lors des opérations militaires et Wegrestation de la population juive mais ces
éléments sont antérieurs a Barbarossa. Dans ume série de films, les documentaires
Unterrichtfilme et Kulturfilme, grace a des allusions subtiles ou trés concritespectateur
peut cgléceler la position antisémite du régime sams pour autant en connaitre les mesures
réelles”.

2 \/erbrechen der Wehrmacht, Dimensionen des Vernigstuieges 1941-1944, Austellungskatalog,
Hamburger Institut fur Sozialforschung, 2002.

% Consulter I'actualité allemande référencée AA Bae du 10 juillet 1941 et notamment le sujet aorésa
I'attaque des villes de Jonava, Schaulen et Lig&ufilm correspondant au Deutsche Wochenschau 566.

2 voir le film Rund um die Freiheitsstatue : ein Spaziergang dwsk(Autour de la statue de la liberté : une
promenade a travers les Upéférence DA 33), film de propagande nazie datd938, réalisé a partir
d'extraits d'actualités américaines et qui estdém@nciation caricaturale des atteintes a la Eodains le pays
qui se définit comme le pays de la liberté.
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N° 21/ DAA 1086 LO7

Interrogatoire d'un vieillard juif russe par des ws-officiers allemands de la SBi¢herheitsdienkt
Un traducteur est présent. (peut-étre en Ukraine)
Eté 1941. Photographe inconnu

N° 22 / DAT 2525 L04
Des Ukrainiens rassemblent des armes capturéefrauges soviétiques, armes de poing et fusils.

Certains prisonniers portent des étoiles jaunessces sur la poitrine.
Eté 1941. Photographe inconnu
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2. Le vent tourne, la propagande modifie ses méthed
2.1.Le vocabulaire des succes militaires et des premeerevers

En 1947, I'écrivain Victor Klemperer publie 'ougaLingua Tertii Imperii, la langue du llle
Reich Dans cet ouvrage qui est le journal de Klempdiarteur analyse le vocabulaire de la
presse nazie de 1935 & 184%vincé en avril 1935 de sa place & I'universigétesde a
cause de son ascendance juive, il est sauvé pamsae Eva, qui elle peut continuer a
enseigner grace a ses origines aryennes.

Grace a la presse que lui achéte sa femme, Klemparevoit la un moyen intellectuel de
survivre, consigne l'évolution de la langue alledk@net surtout la métamorphose du
vocabulaire national-socialiste dans le récit detires des premieres années et surtout dans
celui des défaites de I'armée allemande. Il note lgulecteur est abreuvé de termes de la
propagande qui se joue de la langue allemande codeseimages pour communiquer,
influencer et surtout galvaniser les troupes epdaulation allemande jusqu’a la chute de
Berlin et la capitulation du llle Reich en 1945.

Tout au long de la guerre et notamment lors deéfafion Barbarossa, chaque reportage (que
ce soit un reportage photographique, un articlpmsse ou un reportage filmé), doit étre
accompagné d'un compte rendu rédigé par le repostdon des consignes de rédaction
strictes, et visé par la censure avant toute ddfusn Allemagne et a I'étranger. Le reporter a
I'obligation d'utiliser un vocabulaire précis pouédiger son rapport, dactylographié puis
porté aux yeux de la censure qui corrige si néaesskes appellations ou des phrases.
L'officier en charge de la censuapporte ses modifications au crayon. Pour les deatsn
photographiques, au dos du tirage, la mentionilkarisch und politisch nicht zensiest ou
tout simplement «icht zensiery indique que le document a été validé par lawrenst qu'il
peut des lors étre publié par les agences dimagess demandeuses en photographies
réalisées par les Pk.

N° 23/ Verso d'un tirage d’époque réalisé par leaborantin Rabenberger de la Pk.621.

On remarque les chiffres 385/9. La premiéere séeekiffres correspond au numéro du reportage, le
«9» au cliché. La photographie présente I'aéradeo de Cracovie comme le précise la note
manuscrite. Ce reportage est conservdBandesarchide Coblence.

Collection particuliere

% Victor Klemperer LTI Lingua Tertii Imperij la langue du llle Reich, carnets d’un philologd®96, Albin
Michel.
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N° 24 / Verso d'un tirage d’époque réalisé par leaborantin Rabenberger de la Pk.621.

Seulement pour une utilisation professioniélif{ fur den Dienstgebrauch !Toute image doit étre
accompagnée de ce document. Formaté, celui-ci @siplété par le reporterBildberichte) qui
fournit les informations relatives au lie®@(t), aux datesatum), a la référence du cliché({m Nr.),

au numéro de la PKPfop.Kp). Enfin, une note figure a l'intention de I'offéc de la censure qui doit
si besoin apporter des changements en les judtiflearfois, le rédacteur n’est pas le photographe
mais un reporter de la presse écritWdrtberichtey.

Collection particuliere
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N° 25 / DAT 1674 L08

Deux membres de la Pk.689 rédigent les Iégendegamifigurer au dos du tirage. Usonderfihrer
(G), grade de spécialiste équivalent a un sergapie a la machine ; a sa droite, un laborantin décr
les photos pour leur indexation (secteur du grodjpemées "Centre")

Eté 1941. Photographe inconnu

Pour les films et notamment les actualités allerear{die deutsche Wochenschaldétude

de la censure n'est pas possible au vu des imdgeseffet, a ce jour, les rushes des
cameramenKilmberichtel) sont introuvables. A raison de 20 000 & 30 00@ervé&ournés par
semaine, on ne connait pas I'ensemble du travailespce qui n’a pas été retenu pour le
montage ? Que sont devenues les chutes des filmslles été détruites ou gardées en
réserve pour d’autres sujets ?

2.2.La propagande des défaites, de la bataille de Mosc@ Stalingrad

Les images animées comme les photographies somtteyratiques font pade la situation
militaire. Durant les grandes manceuvres et leoves allemandes des étés 1941 et 1942, les
reporters sont plus bavards et prolixes que duitsier 1941-1942 marqué par I'échec de la
bataille de Moscou et ou tout semble se figer. dalité du terrain est souvent différente de
celle des images diffusées. Lorsque I'armée allglmapat en retraite, les reportages ne
'évoquent pas. On remarque rapidement que lesrtexgodévient de leurs perpétuelles
images de progression pour aborder le froid, ladgs soldats dans les abris, les positions
défensives tenues héroiquement. Au début de I'ah®é2, les résultats militaires sont moins
dynamiques, moins présentables pour la propaga@ntiécran, les sujets sur le front de I'Est
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sont remplacés par les combagdrika-Korps de Rommel ou par ceux des sous-marins de la
Kriegsmarinelors de la bataille de I'Atlantique. Le front d&dt ne réapparait qu'avec les
progressions réussies de I'armée allemande aleprpd et a I'été 1942.

N° 26 / DAT 246 L37
Une position défensive allemande lors de I'hive41-:9942.
Hiver 1941-1942. Photographe inconnu

N° 27 /| DAT 235 .22

Une contre-attaque de l'infanterie allemande souéepar des blindéBanzeill et des canons
d’assautSturmgeschitil .

Hiver 1941-1942. Photographe inconnu
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La qualité et l'efficacité des images d&se deustche Wochenschauee sont plus a
démontrer, en revanche, l'analyse du vocabulainenge de sentir combien I'opération
Barbarossa sombre peu a peu alors que les trolipemades avancent dans Stalingrad.

Dans le montage vidéo qui accompagne ce dossiergexigaits de ces actualités filmées
présentent les offensives allemandes sur le fretEs$t de I'été 1942 a novembre 1942 avec
la bataille de Stalingrad. De l'opérationFall Blau» de I'été 1942 jusqu’a la reddition
allemande a Stalingrad en 1943, le ton du comneuntagt le vocabulaire utilisé sont
remarquables. Comme Victor Klemperer le précisesdaon ouvrage pour la presse,
I'évolution du commentaire dans les actualitésnasledes est frappante. Avec 'opération
« Fall Blau », les succes de I'été précédent est de nouvememt I'espoir d’'une victoire
rapide est possible, 'armée allemande tellementggaptée a I'hiver est combative.

Chaque séquence des actualités allemandes débuteg@aarte imprécise avec les noms
allemands des villes soviétiques, n'informe pasplectateur sur la situation exacte du front et
ne présente pas les positions des armées allemandebes de 'armée Rouge. Cette carte
est I'héritiere de celles da$FA Ton Wochgles actualités allemandes d’avant guerre, dans
lesquelles le spectateur avait, grace a une darfecalisation du sujet. Dans les actualités
allemandes de la guerre, l'utilisation des careepaursuit mais sans indication des distances,
cachant ainsi au spectateur la situation militailemande de I'été 1942 a début 1943.

Les séquences des actualités allemandes consaxréés® 1942 présentent des images
similaires a toutes les batailles de Barbarossm nie parait différent. L'efficacité de la
Wehrmachtdurant I'été reste présente, chague manceuvrelaqrise d’'un village semble
devenir une routine. Les images des opérateurs ebrhmentaire traduisent cette situation.
En revanche, rien n’est semblable pour Stalingrad.

Les images et le ton révelent la différence avedkailles traditionnelles de Vdehrmacht
Dans ces combats urbains, les blindés perdent wle éificacité, le fantassin allemand
ressemble a celui de la Grande Guerre, de moinsx@ns soutenu par l'aviation et les
blindés.

Les reporters modifient leurs méthodes pour présenke soldat comme un
« Einzelkampfe? », le combattant en tant que « héros ». Le but estédeontrer I'efficacité
de Il'individu au combat plutdét que d’avouer linieficitée de I'armée allemande dans les
combats urbains. Pour ce faire, les Pk réalisenna®breux portraits des combattants
allemands et parfois ceux de I'Axe pour que le publidentifie aux soldats. Parallélement,
de nombreuses décorations sont distribuées, doaimaitd’autres occasions aux reporters de
réaliser des interviews, de démontrer le caradt@reique du soldat de I'Axe face a une
situation militaire défavorable.

% Le combattant en tant qu'individu.
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N° 28 / DAT 2979 L06

En France, des cartes indiquent la situation mitgades armées allemandes a I'été 1942. Des petits
drapeaux symbolisent la progression des troupeld®¥ehrmacht Des membres de la Pk.649 font
évoluer les cartes. L'une d’elles est consacré&ant de I'Est, une autre au front d’Afrique.

Hiver 1941-1942. Photographe inconnu

2.3. Le destin des Pk engagées a Stalingrad

Avec l'encerclement par 'armée Rouge de faaBmée allemande dans Stalingrad, les
éléments de la Pk 637, fortement réduits, formerithlingrad-Pk. Deux pools de reporters
sont impliqués, I'un avec le 5torps d’arméesl{ Armee.Korp¥ l'autre avec le 1%4corps
blindé XIV Panzer.Korps Enfin, un pool moins important que les deux esitrest engagé
aupres dwlll Armee Korps Le 23 novembre 1942, les différentes équipesegerters sont
fusionnées et en raison du manque de carburarsgpmteplus dotées que d’un seul véhicule
pour les reporters de la presse écrite, de la phegpbie et du film (respectivement
Wortberichter Bildberichter et Filmberichten. De grandes distances doivent alors étre faites
sans véhicule ou en faisant de I'auto-stop.

Les derniers reportages sont réalisés par desteepajui quittent Stalingrad le 23 janvier
1943 grace a des avions de transport Junkers JueS2derniers combats sont couverts par
deux sections composées de 23 soldats chacunl'casiee de la bataille rejoignent les camps
de prisonniers soviétiques. Deux reporters seulenessortiront vivants.

Conclusion

Dans la mémoire collective, le front de I'Est sseure souvent, au froid, a la neige, a la boue
et a la bataille de Stalingrad. L'opération Barlsaeoqui se déroule entre le 22 juin 1941 et fin
janvier 1943, est beaucoup plus complexe. Apresx de@s propices aux progressions
fulgurantes et deux hivers tragiques pour I'arméenende, I'opération Barbarossa se
termine par la bataille de Stalingrad qui deviensymbole du tournant de la Seconde Guerre
mondiale, marquant le début du déclin du llle Reich
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La reddition de l'armée allemande a Stalingrad wstéchec pour le Ille Reich mais ce
revirement des forces armées allemandes est gémérabnt de I'Est et pas limité au seul
secteur de Stalingrad. La débéacle déViehrmachgt sa retraite sont le résultat d’'une tactique
désastreuse engageée par Hitler et d’'un affrontersentdeux fronts, a I'est et a I'ouest.
L’engagement miliaire des Etats-Unis en décembrl Ieuse encore le fossé dans lequel
sombrent I'armée et I'Allemagne.

N° 29 /Carte postale d’époque
Collection particuliere
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